REGULAMIN PROMOCIJI
»ODDAJ STARE, KUP NOWE”
dla sektora HoReCa (B2B)

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin (dalej: ,,Regulamin”) okresla zasady promocji pod nazwg ,,0ddaj
Stare, Kup Nowe” (dalej: ,,Promocja”).

Organizatorem Promocji jest Gerlach S.A. z siedzibg w Drzewicy (26-340), ul. Braci
Kobylanskich 41; wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000055281; sad rejestrowy, w ktorym przechowywana jest
dokumentacja spétki: Sad Rejonowy dla todzi - Srédmiescia w todzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego NIP: 7990003388, (dalej: ,,Organizator”).
Promocja ma charakter sprzedazy premiowej skierowanej wytacznie do przedsiebiorcow
i nie stanowi oferty skierowanej do konsumentéw w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu
cywilnego.

Promocja skierowana jest wytacznie do podmiotéw prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg w sektorze HoReCa (hotele, restauracje, catering, obiekty gastronomiczne)
(dalej: ,,Uczestnicy”).

Promocja obowigzuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej od dnia 15.04.2026 r. do
dnia 31 grudnia 2026 r. lub do wyczerpania puli produktéw objetych Promocja.

W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg przepisy prawa polskiego,
w szczegolnosci Kodeksu cywilnego.

§ 2. CHARAKTER PROMOCII

Promocja polega na umozliwieniu Uczestnikowi uzyskania preferencyjnych warunkéw
zakupu nowych sztué¢céw Gerlach w zamian za przekazanie Organizatorowi uzywanych
sztuécow.

Promocja nie stanowi skupu ani zamiany towaréw w rozumieniu przepiséw prawa
cywilnego, lecz element warunkéw handlowych sprzedazy oferowanych przez
Organizatora.

Wartos¢ ekonomiczna przyznanego rabatu jest powigzana ziloscig zwrdconych sztuécow
i okreslana indywidualnie w ofercie handlowej.

§ 3. UCZESTNICY PROMOCII

1.

Uczestnikiem moze by¢ wytacznie przedsiebiorca w rozumieniu art. 43[1] Kodeksu
cywilnego.

2. Uczestnik oswiadcza, ze:

a) prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg w sektorze HoReCa,
b) nabywa produkty w celach zwigzanych z dziatalnoscia gospodarcza,
c) nie dziatajako konsument.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji statusu Uczestnika.

§4.ZASADY PROMOCII

1.

Uczestnik, ktéry przystgpi do Promocji i spetni jej warunki, moze uzyska¢ dodatkowy rabat
handlowy odpowiadajgcy maksymalnie 30% wartosci zamdéwienia.



2. Rabat realizowany jest poprzez umozliwienie zakupu okreslonych produktow
(wskazanych w zatgczniku nr 1 do Regulaminu) w cenie 0,10 zt netto za sztuke, przy czym
liczba tych produktow jest uzalezniona od liczby przekazanych Organizatorowi sztu¢cow.
Liczba zwracanych produktow musi by¢ zgodna z iloSciami podanymi w protokole zwrotu
(wzor protokotu stanowi zatacznik nr 2 do Regulaminu).

3. Warunkiem uzyskania rabatu jest przekazanie Organizatorowi uzywanych sztuécéw w
ilosci co najmniej réwne;j liczbie produktéw objetych preferencyjna cena.

4. Rabat przyznawany jest wytacznie w odniesieniu do produktéw objetych Promocja i nie
obejmuje kosztéw transportu ani innych ustug dodatkowych, o ile strony nie ustalg
inaczej.

5. Jednostkowe i tgczne limity Promocji moga by¢ okreslone indywidualnie przez
Organizatora.

6. Promocja nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny ani inne Swiadczenia.

§ 5. ZWROT SZzTUCCOW

1. Zwrotowi moga podlega¢ uzywane sztu¢ce dowolnej marki, pod warunkiem, ze spetniaja
wymagania okreslone w niniejszym paragrafie.
2. Zwracane sztuéce:

a) muszg stanowi¢ wytgczng wtasnosé Uczestnika,

b) nie moga byé obcigzone prawami o0séb trzecich ani stanowi¢ przedmiotu
zabezpieczenia,

c) powinny by¢ kompletne (tj. stanowi¢ petne elementy zestawu, bez istotnych
brakéw) oraz nadawa¢ sie do standardowego uzytkowania,

d) nie moga by¢é w stanie uniemozliwiajacym ich identyfikacje jako sztuécéw (np.
znaczne deformacje, uszkodzenia).

e) sztuéce moga byé wystane, zniszczone lub zuzyte, jednakze muszg zostaé
przekazane w stanie czystym.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji stanu i ilosci zwracanych sztuécéw oraz
do odmowy ich przyjecia w catosci lub w czesci, w szczegélnosci w przypadku:

a) ztego stanutechnicznego (np. uszkodzenia mechaniczne, korozja, deformacje),
b) niezgodnosciz deklaracjg Uczestnika co do ilosci lub rodzaju,
c) niespetnienia warunkéw okreslonych w ust. 2.

4. Z chwilg fizycznego przekazania sztué¢cow Organizatorowi ich wtasnos$é przechodzi na
Organizatora, bez obowigzku zwrotu lub rozliczenia ich wartosci.

5. Organizator moze wedtug wtasnego uznania zutylizowac, przetworzy¢ lub wykorzystac
zwrocone sztuéce, bez obowigzku informowania Uczestnika o sposobie ich dalszego
wykorzystania.

§ 6. PROCEDURA REALIZACII
1. Uczestnik zgtasza udziat w Promocji poprzez przedstawiciela handlowego lub platforme
b2b.gerlach.pl.

2. Strony ustalaja:

a) zakres zamoéwienia,
b) liczbe zwracanych sztu¢céw,



c) warunkilogistyczne.

Koszty transportu moga by¢ ponoszone przez Uczestnika lub Organizatora — zgodnie z
ustaleniami indywidualnymi.
Prawo do rabatu powstaje po:

a) ztozeniu zamoéwienia oraz
b) skutecznym przekazaniu sztu¢cow Organizatorowi.

Organizator moze uzalezni¢ realizacje Promocji od wczesniejszej ptatnosci za
zamoéwienie.

W przypadku gdy liczba sztu¢cow faktycznie przekazanych przez Uczestnika jest mniejsza
niz liczba wskazana w protokole zwrotu, Organizator jest uprawniony do wystawienia
faktury korygujacej w odniesieniu do produktow objetych ceng preferencyjng, o ktorej
mowa w § 4 ust. 2, i obcigzenia Uczestnika ceng wynikajgcg z obowigzujgcego cennika
Organizatora.

§7. PRODUKTY

2.

3.

Promocja obejmuje wybrane produkty z oferty HoReCa Gerlach wskazane w zatgczniku
nr 1 do Regulaminu.

Aktualna lista produktéw objetych Promocjg dostepna jest u przedstawicieli handlowych
oraz na b2b.gerlach.pl.

Organizator zastrzega prawo do zmiany asortymentu w trakcie trwania Promoc;ji.

§ 8. OGRANICZENIA | ODPOWIEDZIALNOSC

-—

Promocja nie tagczy sie zinnymi promocjami, chyba ze Organizator postanowi inaczej.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za:

a) brak mozliwosci udziatu wynikajacy z przyczyn lezgcych po stronie Uczestnika,

b) opdznienia wynikajace z dziatania sity wyzszej.

Organizator zastrzega prawo odmowy udziatu w Promocji w przypadku:

a) naduzy¢,

b) dziatan sprzecznych z celem Promocji, w tym dziatan sprzecznych z Regulaminem,
c) podania nieprawdziwych danych.

§9. REKLAMACIJE

Reklamacje nalezy sktada¢ w formie pisemnej na adres Organizatora lub elektronicznej -
e- mail: b2b@gerlach.pl w terminie 14 dni od dnia powziecia informacji o zdarzeniu
stanowigcym podstawe reklamaciji.

Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni roboczych od dnia ich otrzymania, a
w przypadku koniecznosci uzupetnienia informacji — od dnia dostarczenia przez
Uczestnika wymaganych danych.

Reklamacje moga dotyczy¢ wytgcznie zasad i przebiegu Promocji; kwestie zwigzane ze
sprzedazg produktéw regulowane sg odrebnymi warunkami handlowymi obowigzujgcymi
u Organizatora.

§10. DANE OSOBOWE

1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator.


mailto:b2b@gerlach.pl

2. Daneosobowe Uczestnikow przetwarzane sgw celu realizacji Promocji, na podstawie art.
6 ust. 1 lit. b) oraz art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 (RODO).

3. Uczestnicy majg prawo dostepu do swoich danych, ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych i wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania.

4. W przypadku naruszenia przepisébw o ochronie danych osobowych, Uczestnikowi
przystuguje prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

§11.ZMIANY REGULAMINU

1. Organizator moze zmienié Regulamin z waznych przyczyn w kazdym czasie (np. zmiany
prawa, warunkéw rynkowych).

2. Zmiany nie naruszajg praw nabytych.

3. Zmiany publikowane sg z 7-dniowym wyprzedzeniem na stronie b2b.gerlach.pl.

§12. PRAWO | SPORY

1. Prawem wtasciwym jest prawo polskie.
2. Wszelkie spory beda rozstrzygane przez sad wtasciwy dla siedziby Organizatora.

§13. OBOWIAZYWANIE REGULAMINU

1. Regulamin wchodzi w zycie zdniem 15.04.2026 r.



PRODUKT

Zatgcznik nr 1

ZDJECIE

18/10

MUZA tyzka obiadowa 5901035692893 NK 49
MUZA Widelec obiadowy  [5901035692985 NK 49
MUZA N6z obiadowy 5901035692718 NK 49 |
MUZA tyzeczka do herbaty 5901035692817 NK 49

|

|

| \
MUZA Widelczyk do ciast 5901035874619 NK 49 \
BAROK tyzka obiadowa 5901035396319
BAROK Widelec obiadowy 5901035396210
BAROK N6z obiadowy 5901035396111
BAROK tyzeczka do herbaty 5901035396418
BAROK Widelczyk do ciast 5901035396517
CELESTIA tyzka obiadowa 5901035157316 NK 04A
CELESTIA Widelec obiadowy  [5901035154919 NK 04A
CELESTIA N6z obiadowy 5901035161719 NK 04A
CELESTIA tyzeczka do herbaty |5901035154810 NK 04A l




ONDA tyzka obiadowa 5901035504226 NK30
ONDA Widelec obiadowy (5901035504257 NK 30
ONDA N6z obiadowy 5901035504219 NK30
ONDA tyzeczka do herbaty (5901035504233 NK30
ONDA \Widelczyk do ciast 5901035504240 NK 30

MANGO tyzka obiadowa 5901035242814 NK 04G
MANGO Widelec obiadowy (5901035243019 NK04G
MANGO N6z obiadowy 5901035242715 NK04G
MANGO tyzeczka do herbaty (5901035242913 NK04G
MANGO Widelczyk do ciast 5901035252318 NK04G

RETRO tyzka obiadowa 5901035491908 21A
RETRO Widelec obiadowy (5901035490260 21A
RETRO N6z obiadowy 5901035492523 21A
RETRO tyzeczka do herbaty (5901035491953 21A
RETRO Widelczyk do ciast 5901035490253 21A

18/10

18/10

18/10




Zatgcznik nr2

Dane Kiienta Dane dotyczace produktu Dane dotyczace przesylki
Adres
Rodzaj ki
Kod pocztowy Petna nazwa produktu zalpeeatd Numer listu przewozowego | Nazwa kuriera/spedycji

(paleta, karton)




